,Testo - ponad 50 lat doswiadczeti w projeRtowaniu, produkcji i sprzedazy
przyrzqdow Rontrolno - pomiarowych.”

4 sierpnia 2011 w centrum konferencyjnym MYSLNIK w Warszawie odbyta sie
konferencja prasowa Testo na temat: ,Testo - ponad 50 lat doswiadczen
w projektowaniu, produkcji i sprzedazy przyrzadéw kontrolno - pomiarowych.”

Gtéwnym gosciem konferencji byt Pan Burkat Knospe - Prezes i wspétwiasciciel Testo AG

2 kolorowymuwys

Zdjecie 1: Burkart Knospe - Prezes i wspétwtasciciel Testo AG
Zrédto: wtasne

Przed rozpoczeciem konferencji goscie mieli okazje chwile porozmawiac
z organizatorami i pozostatymi zaproszonymi osobami w foyer w typowych barwach Testo,
przed salg konferencyjna.

Zdjecie 2 i 3: Pomaranczowa sala - foyer przed salg konferencyjna
Zrédto: wtasne



Konferencja trwata w godzinach 10.10 - 10.50 i byta prowadzona w jezyku angielskim.
Zaproszeni goscie otrzymali materiaty konferencyjne przygotowane przez firme Testo.

Zdjecie 4: Pan Burkart Knospe, Pani Elzbieta Szczepanska i ttumaczka
Pani Magdalena Dziadosz w sali konferencyjnej
Zrédto: whasne

Konferencji towarzyszyto hasto: Przygotuj sie na przyszto$é. Sktadata sie ona
z dwéch gtéwnych tematow:

e Testo jako Swiatowy gracz na rynku przyrzgdéw kontrolno - pomiarowych
® Globalny rynek przyrzagdéw pomiarowych

Konferencja dawata odpowiedzi na pytania, kim jest Testo na rynku globalnym.
Mozna byt réwniez w skrécie zapoznac sie z 54 letnig historig dziatalnosci firmy, poznaé jej
grupy docelowe, naktady na badania i rozwdj, ustyszeé¢ o najwazniejszych przyrzadach oraz
o pomystach na przysztos¢. Poruszone zostaty takze kwestie ochrony srodowiska, niedoboru
zasobow oraz globalizacji. Pan Burkart Knospe przedstawit rowniez wizje Testo do 2016 roku:
planowany obrdét wyniesie 450 min euro.

Zdjecie 5 6: Konferencja prasowa Testo

Zrédto: whasne



Po konferencji dziennikarze i pozostali goscie mieli czas na zadawanie pytan Panu
Burkartowi Knospe.

Zdjecie 7 i 8: Zadawanie pytan na konferencji prasowej Testo

Zrodto: whasne

Jednym z pierwszych, byto pytanie o to, jaki wptyw miat kryzys z 2009 roku na
dziatalnos¢ i rozwdj Testo AG i Testo Polska. W odpowiedzi byto mozna ustyszeé, iz Testo
przyjeto naturalny potencjat wzrostu na poziomie 10 - 15% rocznie. W roku 2009 podczas
kryzysu Testo Polska miato wzrost sprzedazy na poziomie 20%, czyli kryzys ominat firme.

Po tej odpowiedzi padto kolejne pytanie: Jakie kroki zostaty podjete, ze po 2010
mozna byto zaobserwowac duzy wzrost sprzedazy? Podczas planowania 2009 roku nikt nie
wiedziat jak gteboki bedzie kryzys, dlatego tez ustalono wtedy 4 giéwne cele. Po pierwsze,
nalezato przygotowac sie na 10% spadek sprzedazy, w pordwnaniu z rokiem poprzednim.
Po drugie, zarzad Testo nie chciat zwalnia¢ ludzi. Po trzecie, nie mozna byto pozwoli¢ na
wstrzymanie zadnego z wdrazanych projektédw rozwojowych. Po czwarte, wcigz wazne byto
osiggnie zysku, nawet minimalnego. Moze byty to wygdérowane cele, ale wszystkie udato sie
osiggnac. W gestii menagerdw lezato utozenie planu, ktéry umozliwitby realizacje tych celdw.
Wszystko szto zgodnie z planem, poniewaz nawet w 2009 zatrudniano nowych pracownikéw.
Testo wprowadzito nowoczesny program rekrutacji, gdyz na rynku pracy znajdowato sie
wtedy bardzo duzo dobrze wyksztatconych i wykwalifikowanych ludzi poszukujacych pracy.
Poza tym postanowiono dalej inwestowaé w badania i rozwdj, przyjmowac¢ do pracy
inzynieréw i inwestowac w przysztos¢. W 2009 roku firmy konkurencyjne wypadty z rynku lub
dramatycznie obnizaty koszty, podczas gdy Testo postanowito zwiekszaé inwestycje,
co sprawito, ze dzisiaj bardziej optymistycznie mysli o przysztosci.

Mozna byto réwniez ustysze¢ pytanie: Czy Testo stato sie ofiarg ,chifnskich”
podrobek? Padta szybka i konkretna odpowiedz, ze Testo nie ma z tym problemu. Sg ku temu
dwa powody. Po pierwsze rynek urzadzen kontrolno - pomiarowych nie jest, az tak duzy.
Za przyktad podano rynek kamer termowizyjnych (najwieksza ilos¢ odbiorcow), ktory
wymaga duzych naktadow, lat pracy oraz doswiadczen. Drugi powdd to szybkos¢ innowacji.



Tempo innowac;ji jest tak szybkie, ze Testo, co dwa lata wprowadza nowe kamery. W 2008
wprowadzono na rynek pierwszg kamere termowizyjng, w 2009 wszedt drugi model i juz
w 2010 roku Testo wprowadzito kolejne dwa modele zastepujgce te z 2008 roku. Tak wiec
podrabianie np. kamer w Chinach nie ma sensu, ze wzgledu na szybkie tempo innowacji.

Padto rowniez pytanie o plany dotyczgce dalszego rozwoju Testo Polska. W tej chwili
obrot Testo Polska wynosi 2,5 min euro, co stanowi 1,5% globalnego obrotu firmy.
Planowany wzrost sprzedazy w Polsce to ok. 25% rocznie. W 2016 roku udziat Testo Polska
w catkowitym obrocie koncernu, winien ksztattowaé sie na poziomie 2,5 %.

Po konferencji nadszedt czas na zdjecia dla prasy. Ponizej jedno z nich
przedstawiajgce Pana Burkarta Knospe - Prezesa i wspdtwiasciciela Testo AG i Panig Elzbiete
Szczepanska - Dyrektora Generalnego Testo Polska.

Zdjecie 9: Pani Elzbieta Szczepariska i Pan Burkart Knsope
Zrédto: whasne

Po konferencji goscie zostali zaproszeni na koktajl, w trakcie ktdrego prowadzono
ozywione rozmowy na temat konferencji, przysztosci firmy Testo oraz mozliwosci
wspotpracy firmy Testo Sp. z 0.0. z pismami branzowymi.




